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1. Zielsetzung

* Inwiefern empfinden die Deutschen Stolz auf ihr
Heimatland und was sind die Griinde dafir?

* FUhlt sich die Bevdlkerung mit Deutschland verbunden?

= Hat das Vertrauen in bestimmte Institutionen und
gesellschaftliche Bereiche Einfluss auf den Stolz und die

Verbundenheit?

Ergrindung dieser Fragestellungen durch eine reprasentative
Mehrthemenumfrage der Auszubildenden der Markt- und
Sozialforschung in Kooperation mit dem Marktforschungsinstitut Ipsos

GmbH



2. Aufbau und Organisation




Methodensteckbrief

Methode Online Mehrthemenumfrage
(i:omnibus / Ipsos)

Grundgesamtheit |in privaten Haushalten lebende
deutschsprachige Internetnutzer der
Bundesrepublik Deutschland
zwischen 16 und 64 Jahren

Stichprobengrofle | n=1000

Feldzeit Freitag, 9. April 2010
bis

Montag, 12. April 2010

Anzahl der Fragen | finf Fragen,
davon eine offene Frage




Mehrthemenumfrage (MTU)

Definition

= Angebot einiger Marktforschungsinstitute (z.B. Ipsos)

= Teilnahme unterschiedlicher Auftraggeber mit jeweils wenigen
Fragen

= Auftraggeber teilen sich einen Fragebogen

= Auftraggeber erhalten Antworten auf inre Fragen exklusiv
» Statistik erhalten alle Auftraggeber

= Abhandlung verschiedener Themengebiete

* reprasentativ angelegt

= regelmafige Durchflhrung



Mehrthemenumfrage (MTU)

Voraussetzung fir die Teilnahme

= Zielgruppe
* Inzidenz prufen
» Komplexitat der Fragen
= wenige Fragen
» Fragebogenlange prifen
* Fragen missen dem Institut in einer Endfassung vorliegen



Kooperation mit Ipsos

Aufgabenverteilung E
R R

= Themenfindung v

» Fragebogenentwicklung v

= Programmierung und Pre-Test v
» Durchfihrung der Interviews v
= Tabellierungsanweisungen v

= Listing der offenen Nennungen v
= Codeplanerstellung v

= Codierung v
= Tabellierung v
= Analyse v

= Erstellung Bericht v

» Prasentationserstellung v

= Prasentation v



Zeitplan

07. April
Redaktions- 05. Mai
schluss Prasentation
22. Marz - 01. April 19.-23. April
_Fragebogenentwicklung | _Analyse

[ | i L I O R T R
Feldphase Prasentations-
09.-12. April vorbereitung

26. April - 04. Mai



3. Fragebogen



Der Fragebogen —

Stolz der Deutschen
Frage 1: geschlossene Frage / 5er-Skala

1) Wlrden Sie sagen, Sie sind stolz auf Deutschland?
Skala: 1=,stimme voll und ganz zu“ bis 5=,stimme tberhaupt nicht zu“

Frage la - c: offene Frage

1la) Warum sind Sie stolz auf Deutschland?
Filter: Nennung der Skalenwerte 1 oder 2

1b) Warum sind Sie sich nicht sicher, ob Sie stolz auf Deutschland
sind?
Filter: Nennung des Skalenwerts 3

1c) Warum sind Sie eher nicht stolz auf Deutschland?
Filter: Nennung der Skalenwerte 4 oder 5



Der Fragebogen —

Nationale Verbundenheit
Frage 2: geschlossene Frage / 5er-Skala

2) In wie weit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Skala: 1=,stimme voll und ganz zu* bis 5=,stimme Uberhaupt nicht zu“

Beispiele:

= [ch flihle mich mit Deutschland verbunden.

= [ch wirde am liebsten auswandern.

= Zur FuBball-WM 2010 werde ich eine Deutschlandfahne aufhdngen
bzw. anbringen.



Der Fragebogen —

Vertrauen der Bevolkerung
Frage 3: geschlossene Frage / 5er-Skala

3) Wie sehr vertrauen Sie den einzelnen Bereichen und Institutionen
In Deutschland
Skala: 1=,vertraue ich sehr bis 5=, vertraue ich tberhaupt nicht"

Beispiele:

Vertrauen gegeniber...

= der aktuellen Regierung
» der katholischen Kirche
= der Polizei



Der Fragebogen —

Herkunft der Befragten

Frage 4. geschlossene Frage / 5er-Skala

4) Welche der folgenden Aussagen trifft am besten auf Sie zu?
* in Deutschland geboren & hier lebend

» in Deutschland geboren, im Ausland lebend & Zweitwohnsitz in
Deutschland

» im Ausland geboren & in Deutschland lebend
* im Ausland geboren, dort lebend & Zweitwohnsitz in Deutschland
= keine Angabe zur Herkunft



4. Der Stolz der Bevolkerung auf

Deutschland



Der Stolz der Bevolkerung auf

Deutschland

Anteil der Stolzen liegt bei 40 Prozent
Erstaunlich hoher Anteil ,Neutraler*

stimme stimme (voll
(Uberhaupt) |- 8,0 9,5 | und ganz) zu
nicht zu 11.8
30,2
weder noch

Frage: Sind Sie stolz auf Deutschland?
Basis: Total n=1000; Angaben in Prozent; Skala: 1=,stimme voll und ganz zu* bis 5=,stimme tberhaupt nicht zu*



Grunde fur den Stolz auf

Deutschland

Soziales, Heimat und Staat mit deutlichem Abstand starkste
Treiber fur den Stolz

Soziales
Heimat
Staat
Eigenschaften Deutschland 20,2
Wirtschaft/Technik
Deutsche Werte
Geschichte
Kultur
Politik
Landschaft/ Geografie
Sport

Frage 1a: Warum sind Sie stolz auf Deutschland?
Basis: n=397; nur Befragten die stolz sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen méglich; offene Frage



Grunde fur den Stolz -

Haufigste Nennungen

Meist genannte Verbatims sind hohe Lebensqualitat, Freiheit

und Verbundenheit zum Heimatland

Soziales

Staat 25,3

Frage la: Warum sind Sie stolz auf Deutschland?
Basis: n=397; nur Befragten die stolz sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen méglich; offene Frage



Grunde fur Nicht-Stolz

auf Deutschland

Politik, Gesellschaft und Staat meist genannte Grtnde fur die
Abwesenheit von Stolz

Politik

(*2)

Gesellschaft

Staat
Soziales
Eigenschaften Deutschland
Wirtschaft/Technik
Deutsche Werte 12,4
Neutral
Geschichte

Flc: Warum sind Sie nicht stolz auf Deutschland?
Basis: n=198; nur Befragte die nicht stolz sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maoglich; offene Frage



Grunde fur den Nicht-Stolz -

Haufigste Nennungen

Grol3e Kritik an Politikern und aktueller Regierung

Politik

Gesellschaft

Flc: Warum sind Sie nicht stolz auf Deutschland?
Basis: n=198; nur Befragte die nicht stolz sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maoglich; offene Frage



Grunde fur Neutralitat

gegenuber Deutschland

Politik mit Abstand starkster Treiber fur Neutralitat

Politik 29,0
Neutra
Gesellschaft
Staat 15,0
Wirtschaft / Technik
Eigenschaften Deutschland 11,7
Soziales
Deutsche Werte / Eigenschaften
Entwicklung
Geschichte

F1b: Warum sind Sie sich nicht sicher, ob Sie stolz auf Deutschland sind?
Basis: n=405; nur Befragte die neutral sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen mdglich; offene Frage



Grunde fur Neutralitat

Haufigste Nennungen

Uberwiegend kritische Aussagen als Griinde fur Neutralitat

&

Gesellschaft

‘¥

F1b: Warum sind Sie sich nicht sicher, ob Sie stolz auf Deutschland sind?
Basis: n=405; nur Befragte die neutral sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen mdglich; offene Frage




Griinde in der Ubersicht

Politik beeinflusst Nicht-Stolze weitaus mehr als Stolze
Heimat spielt erhebliche Rolle fur Stolze

Stolze Neutrale Nicht-Stolze
(n=397) (n=405) (n=198)
Soziales
Heimat
Staat

Eigenschaften Deutschland
Wirtschaft / Technik
Deutsche Werte
Geschichte

Kultur

Politik

Landschaft / Geografie

Sport
[}

Gesellschaft 0,0 ! - 15,9
1
1

Fla/b/c: Warum sind Sie stolz / sich nicht sicher ob Sie stolz sind / nicht stolz?
Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen mdoglich; offene Frage



Ubersicht Stolz

nach Ost / West

GrolRerer Einfluss des Faktors Heimat im Osten
Im Westen starkere Beeinflussung durch den Faktor Staat

Soziales

Stolze
(n=397)

28,4

Heimat
Staat

26,1

25,3

Eigenschaften Deutschland
Wirtschaft / Technik
Deutsche Werte
Geschichte

Kultur

Politik

Landschaft / Geografie
Sport

Gesellschaft

20,2

19,8

B 220
| By
e
s
Bes
l2s

0,0

West ohne Berlin
(n=330)

28,7

Ost mit Berlin
(n=67)

26,9

22,7

27,0

43,3

17,1

21,7

20,1
i s

i | X

i " ss

| 62
s

1|15

0,0

Fla: Warum sind Sie stolz auf Deutschland?
Basis: n=397; nur Befragte, die stolz sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maéglich; offene Frage



Ubersicht Stolz

nach Alter

Heimat und Staat haufiger Grinde fur den Stolz der alteren

Generation

Soziales

Heimat
Staat

Eigenschaften Deutschland
Wirtschaft / Technik

Deutsche Werte

16-29 Jahre
(n=100)

30-49 Jahre
(n=190)

28,2

50-64 Jahre
(n=107)

23,4

28,7

21,8

22,4

o

Geschichte ! !8,7
Kultur ! ! -9,5
1 1
Politik ! [l 50

Landschaft / Geografie
Sport

Gesellschaft

0,0

Fla: Warum sind Sie stolz auf Deutschland?
Basis: n=397; nur Befragte, die stolz sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maéglich; offene Frage



Ubersicht Stolz

nach Schulabschluss

Mehr Einfluss von Sozialem, Wirtschaft und Staat bei hoheren

Eigenschaften Deutschland

Wirtschaft / Technik

Deutsche Werte

Bildungsschichten
Hauptschule i Real-/Fachschule Abitur/Universitat
(n=108) ! (n=123) (n=166)
Soziales 235 i 28,1 31,8
Heimat i 29,3 20,9
Staat E 32,0
i
|

Geschichte
Kultur
Politik

Landschaft / Geografie

Sport

Gesellschaft 0,0

Fla: Warum sind Sie stolz auf Deutschland?
Basis: n=397; nur Befragte, die stolz sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maéglich; offene Frage



Ubersicht Nicht-Stolz

nach Ost / West

Deutlich hoherer Einfluss des Faktors Politik fur Nicht-Stolz im
Osten

Nicht-Stolze
(n=198)

Ost mit Berlin
(n=54)

West ohne Berlin
(n=144)

Politik

Gesellschaft - -
Staat
Soziales - 14,3

Eigenschaften Deutschland

Wirtschaft / Technik - 14,1
Deutsche Werte . 12,4 - 17,5
Neutral I 58 I47
Geschichte I5-2 I51

=
N
N

Flc: Warum sind Sie nicht stolz auf Deutschland?
Basis: n=198; nur Befragte, die nicht stolz sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maéglich; offene Frage



Ubersicht Nicht-Stolz

nach Geschlecht

Gesellschaft und Eigenschaften Deutschlands haufigere Grinde
von Frauen fur Nicht-Stolz

Nicht stolze Weiblich Mannlich
(n=198) (n=87) (n=111)
Politik 46,7 _ 47,1
Gesellschaft _ 39,2 - 23,7
Staat - 23,3
Soziales - 19,5

Eigenschaften Deutschland

Wirtschaft / Technik

Deutsche Werte

Neutral

Geschichte

Flc: Warum sind Sie nicht stolz auf Deutschland?
Basis: n=198; nur Befragte, die nicht stolz sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maéglich; offene Frage
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Ubersicht Nicht-Stolz

nach Alter

Politik und Gesellschaft gewinnen mit hGherem Alter an
Bedeutung flur Nicht-Stolz

16-29 Jahre
(n=45)

30-49 Jahre
(n=80)

50-64 Jahre
(n=73)

Politik 46,6

Gesellschaft

Staat
Soziales

Eigenschaften Deutschland

Wirtschaft / Technik - 15,4
Deutsche Werte i 4,4 i 8,9
Neutral I4,3 I42
Geschichte .8,5 I37

Flc: Warum sind Sie nicht stolz auf Deutschland?
Basis: n=198; nur Befragte, die nicht stolz sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maéglich; offene Frage



Ubersicht Nicht-Stolz

nach Schulabschluss

Jeder zweite Hauptschulabsolvent nennt Politik als Grund auf
Deutschland nicht stolz zu sein

Hauptschule
(n=73)

Gesellschaft - 33,0

Staat - 20,2
Soziales - 26,3

Eigenschaften Deutschland

Abitur/ Universitat
(n=57)

Real-/ Fachschule
(n=68)

Wirtschaft / Technik 12,5
Deutsche Werte I3,7
Neutral . 6,5
Geschichte I4-1

=
w
N

Flc: Warum sind Sie nicht stolz auf Deutschland?
Basis: n=198; nur Befragte, die nicht stolz sind; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen maéglich; offene Frage



Stereotyp eines stolzen Deutschen

40 Jahre alt

Haupteinkommensbezieher,
Haushaltsfuhrender

Angestellter mit
2700€ Einkommen

Zwei- bis Vier-
Personenhaushalt

wohnhaft in Nordrhein-
Westfalen, Ortschaften bis
20.000 Einwohnern




5. Die Verbundenheit der

Bevolkerung mit Deutschland



Mehr als jeder Zweite fuhlt sich mit Deutschland verbunden

Ich fihle mich mit Deutschland verbunden.

Bei Events (...) fiebere ich fiir Deutschland mit.

Ich wiinsche mir die DM zuriick.

Ich achte beim Einkaufen auf "Made in Germany,,.

Ich wirde am liebsten auswandern.

Zur WM 2010 werde ich eine
Deutschlandfahne anbringen.

Ich fuhle mich personlich angegriffen, wenn
jemand etwas Negatives Uber D. sagt.

Bei der Nationalhymne wird mir warm ums Herz.

Meine Nationalitat ist mir egal.

Es ist mir im Ausland unangenehm, mich als
Deutscher zu erkennen zu geben.

w

[EEN
©
w

[EEN
o
(o2}

Frage: In wie weit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Basis: Total n=1000; Angaben in Prozent; Skala: 1=,stimme voll und ganz zu“ bis 5=,stimme tberhaupt nicht zu“
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(Ausweis Top 2 Boxes)



Konkrete Aussagen zur nationalen

Verbundenheit nach Geschlecht

Verbundenheitsgefiihl eher bei Mannern

Ich fihle mich mit Deutschland verbunden.

Bei Events (...) fiebere ich fur Deutschland mit.

Ich achte beim Einkaufen auf "Made in Germany,,.

Zur WM 2010 werde ich eine Deutschlandfahne
anbringen.

) Ich fuhle mich personlich angegriffen, wenn
jemand etwas Negatives Uber Deutschland sagt.

Bei der Nationalhymne wird mir warm ums Herz.

Es ist mir im Ausland unangenehm, mich als

B Manner (n=504)
Deutscher zu erkennen zu geben.

- Frauen (n=496)

........................................................................................................................................................................... (Ausweis Top 2 Boxes)
Frage: In wie weit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?

Angaben in Prozent; Skala: 1=,stimme voll und ganz zu“ bis 5=,stimme tberhaupt nicht zu*



Konkrete Aussagen zur nationalen

Verbundenheit nach Alter

Deutschlandflagge wird eher von jlingerer Generation gehisst

Bei Events (...) fiebere ich fur Deutschland mit. _54,0

Ich winsche mir die D-Mark zuruck. _ 50,6

Ich achte beim Einkaufen auf "Made in
Germany,,.

Zur WM 2010 werde ich eine Deutschlandfahne
anbringen.

B 16 - 29 J. (n=250)
. 30-491J. (n=462)
B 50 -64 J. (n=288)

(Ausweis Top 2 Boxes)

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Angaben in Prozent; Skala: 1=,stimme voll und ganz zu“ bis 5=,stimme tberhaupt nicht zu*



Konkrete Aussagen zur nationalen

Verbundenheit nach Schulbildung

Wunsch nach D-Mark seltener bei Abiturienten /

Universitatsabsolventen

Ich fuhle mich mit Deutschland verbunden.

Bei Events (...) fiebere ich fur Deutschland mit.

Ich wiinsche mir die D-Mark zurtick.

Ich wirde am liebsten auswandern.

Zur WM 2010 werde ich eine
Deutschlandfahne anbringen.

56,5
. 52,7
T 516

e — 53,2
S 558

51,9

58,6
64,2

33,2
I 30,9
Y B Abitur/Universitat (n=369)
37 | Realschule (n=323)
I 23 W Hauptschule (n=308)

(Ausweis Top 2 Boxes)

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Angaben in Prozent; Skala: 1=,stimme voll und ganz zu“ bis 5=,stimme tberhaupt nicht zu*



Konkrete Aussagen zur

nationalen Verbundenheit

Gegenlaufiger Verlauf bei Stolzen und Nicht-Stolzen

Ich filhle mich mit Deutschland verbunden. @ Total (n=1000)

Bei Events fiebere ich fiir Deutschland mit. N Stolze (n =397)

A Neutrale (n=405)
Ich wiinsche mir die DM zurtick.

@ Nicht-Stolze (n=198)
Ich achte beim Einkaufen auf "Made in Germany".

Ich fiihle mich personlich angegriffen,
wenn jemand etwas Negatives Uber D. sagt.

Ich wiirde am liebsten auswandern.

Bei der Nationalhymne wird mir warm ums Herz.

Zur WM 2010 werde ich eine Deutschland-
Fahne aufhdngen / anbringen.

Meine Nationalitat ist mir egal.

Es ist mir im Ausland unangenehm,
mich als Deutscher zu erkennen zu geben.

Frage: In wie weit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Angaben in Mittelwerten; Skala: 1=,stimme voll und ganz zu*“; 5=,stimme tberhaupt nicht zu*



Fazit: Nationale Verbundenheit

= Jeder zweite Deutsche fuhlt sich mit seinem Land verbunden und fiebert
bei Events fur Deutschland mit.

» Tendenziell tragen die Deutschen ihre Verbundenheit nicht z. B. durch das
Anbringen von Fahnen nach Aul3en.

= Manner sind deutlich patriotischer als Frauen und fiebern folglich haufiger
bei verschiedenen Events mit.

= Manner fihlen sich ihrem Land eher verbunden als Frauen und sind
stolzer in Deutschland zu leben.

=  Mit steigendem Alter schwindet die nationale Verbundenheit und der Stolz
in Deutschland zu leben.

= Je hoher der Bildungsabschluss, umso grofer ist die Verbundenheit mit
Deutschland.



6. Vertrauen In Institutionen und

gesellschaftliche Bereiche




Vertrauen In Institutionen und

gesellschaftliche Bereiche

Mit Abstand starkstes Vertrauen in die Polizei

Vertrauen gegendiber...

der Polizei 54,8
dem Rechtssystem
der Bundeswehr 34,3
dem Gesundheitswesen
dem Bildungssystem 22,6
der Presse / den Medien 17,3

der ev. Kirche 16,6

der aktuellen Bundesregierung 14,7

den Banken 14,3

der kath. Kirche

(Ausweis Top 2 Boxes)

Frage: Bitte geben Sie an, wie sehr Sie den einzelnen Bereichen und Institutionen in Deutschland vertrauen.
Basis: Total n=1000; Angaben in Prozent ; Skala: 1=, vertraue ich sehr” bis 5=,vertraue ich tberhaupt nicht*



Vertrauen nach Ost / West

GrofReres Vertrauen in den alten Bundeslandern

Vertrauen gegendiber...

ror Poirei T 560
e o o

. N 25,2
dem Gesundheitswesen Y

I 151
Y

der Presse / den Medien

B West (n=782)
M Ost (n=218)

(Ausweis Top 2 Boxes)

Frage: Bitte geben Sie an, wie sehr Sie den einzelnen Bereichen und Institutionen in Deutschland vertrauen.
Angaben in Prozent ; Skala: 1=,vertraue ich sehr” bis 5=,vertraue ich Uberhaupt nicht*



Vertrauen nach Geschlecht

Manner zeigen grof3eres Vertrauen

Vertrauen gegendiber...

dem Gesundheitswesen

dom Bild o, R 203
e S 24,9

I 5 1
der Presse / den Medien | 195

[ Frauen (n=496)
B Manner (n=504)

(Ausweis Top 2 Boxes)

Frage: Bitte geben Sie an, wie sehr Sie den einzelnen Bereichen und Institutionen in Deutschland vertrauen.
Angaben in Prozent; Skala: 1=,vertraue ich sehr” bis 5=,vertraue ich Gberhaupt nicht*



Vertrauen nach Schulabschluss

Uberdurchschnittlich hohes Vertrauen in das Rechtssystem der
Abiturienten / Universitatsabsolventen

Vertrauen gegendiber...

T 58,6
S 531
52,2

il

der Polizei

dem Rechtssystem

der Presse / den Medien

der aktuellen Bundesregierung
I 120

der kath. Kirche

4.6

B Abitur/Universitat (n=369)
| Realschule (n=323)

[l Hauptschule (n=308)
(Ausweis Top 2 Boxes)

Frage: Bitte geben Sie an, wie sehr Sie den einzelnen Bereichen und Institutionen in Deutschland vertrauen.
Angaben in Prozent; Skala: 1=,vertraue ich sehr” bis 5=,vertraue ich Gberhaupt nicht*



Vertrauen nach Alter

Vergleichsweise grdl3eres Vertrauen der jingeren Generation

Vertrauen gegeniber...
der Polizei
der Bundeswehr
dem Gesundheitswesen
der Presse / den Medien

den Banken

der kath. Kirche

T 4b B 16 - 29 J. (n=250)
B 30-49J. (n=462)
| 50-64J.(n=288)

(Ausweis Top 2 Boxes)

Frage: Bitte geben Sie an, wie sehr Sie den einzelnen Bereichen und Institutionen in Deutschland vertrauen.
Angaben in Prozent; Skala: 1=,vertraue ich sehr” bis 5=,vertraue ich Gberhaupt nicht*



Fazit: Vertrauen

= Uber die Halfte der Bevolkerung vertraut der Polizei
» Im Westen Deutschlands herrscht das grof3ere Vertrauen
» Frauen sind im Gegensatz zu Mannern eher misstrauisch

= Hohes Vertrauen der Abiturienten/ Universitatsabsolventen in das
Rechtssystem Deutschlands

= Geringeres Vertrauen bei den jiingeren Generationen



/. Patrioten in Deutschland



Definition: Patriot — Nicht-Patriot

Ein Teilnehmer ist als Patriot definiert worden, wenn er:

v" der Aussage ,lIch bin stolz auf Deutschland” (voll und ganz) zugestimmt
hat (Code 1 oder 2) und

v wenigstens einem der folgenden Statements (voll und ganz) zugestimmt
hat (Code 1 oder 2):

JIch bin stolz darauf, in Deutschland zu leben.”
JIch fuhle mich mit Deutschland verbunden.”

Die Nicht-Patrioten wurden auf Basis der gleichen Fragen definiert, durften
jedoch einer der o0.g. Aussagen (Uberhaupt) nicht zustimmen (Codes 4+5)



Vertellung in der Bevolkerung

Etwa ein Drittel laut Definition Patrioten

Total Geschlecht

davon

u Neutrale (n=503) ® Manner (n=207)

B Patrioten (n=356) I Frauen (n=149)

= Nicht-Patrioten (n=141)

Basis: Total n=1000; Angaben in Prozent Basis: Patrioten n=356; Angaben in Prozent



Stereotyp eines Patrioten



Stereotyp eines Patrioten

Der deutsche Patriot ist...

v" Uberwiegend mannlich (58,2%).
v durchschnittlich 41 Jahre alt.

v mehrheitlich (30,3%) Absolvent der Realschule, hat aber
tberdurchschnittlich oft auch einen Hochschulabschluss (25,3%).

v Uberwiegend verheiratet oder hat einen Partner (65,3%).
v zu 29,7% angestellt und zu 18,6% verbeamtet.

v"durchschnittliches Haushaltsnettoeinkommen von rund 2700 Euro,
um 150 Euro besser gestellt als der Giberwiegende Teil der Deutschen.



Stereotyp eines Nicht-Patrioten

Der deutsche Nicht-Patriot ist...

v" ebenfalls Uberwiegend mannlich (56,5%).
v" durchschnittlich 43 Jahre alt.

v mehrheitlich (36,5%) Absolvent der Hauptschule und hat lediglich zu
19,7% einen Hochschulabschluss.

v zwar auch Uberwiegend verheiratet oder hat einen Partner (59,1%), ist
aber haufiger Single.

v zu 24,7% nicht erwerbstatig und zu 18,8% Angestellter.

v" mit einem durchschnittlichen Haushaltsnettoeinkommen von rund
2480 Euro um Uber 200 Euro schlechter gestellt als ein Patriot.



Konkrete Aussagen zur

nationalen Verbundenheit

Patrioten fiebern bei Events unterdurchschnittlich haufig mit

Bei Events (...) fiebere ich fur Deutschland mit.

I, 3.5
= .8

Ich wiinsche mir die DM zuriick.

I, 514
I 44,5

Ich achte beim Einkauf auf ,Made in
Germany*.

Ich wiirde am liebsten auswandern.
Zur FuRball-WM 2010 werde ich eine
Deutschlandfahne aufhéngen.

Ich fihle mich angegriffen, wenn jemand
etwas Negatives uber Deutschland sagt.

Bei der Nationalhymne wird mir warm
ums Herz.

Meine Nationalitat ist mir egal.

Es ist mir im Ausland unangenehm, mich als
Deutscher zu erkennen zu geben.

I 20 9
R 4

I 2.8
I 0.4

I 25 4
. 116

I, 26 4
4.9

I 23 8
I 43,4

I 15,3
I 8.8

I 15,6
B 7 5

[l Bevolkerung (n=1000)
B Patrioten (n=356)

(Ausweis Top 2 Boxes)

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Angaben in Prozent; Skala: 1=,stimme voll und ganz zu"“ bis 5=,stimme Uberhaupt nicht zu“



Vertrauen In institutionelle und

gesellschaftliche Bereiche der BRD

Durchgehend starkeres Vertrauen der Patrioten

Vertrauen gegenuber...
L e 73 S
der Polizei e 00 3

= 58 4
dem Rechtssystem E— 15 1

I 51,7
der Bundeswehr === 50 1

. . 40,
dem Gesundheitswesen . 139 108

i A 38,5
dem Bildungssystem 93

. I 26,9
der Presse / den Medien gl

der ev. Kirche

der aktuellen Bundesregierung

den Banken

97
der kath. Kirche S 9,7 M Patrioten (n=356)
] 338 " Nicht-Patrioten (n=141)
(Ausweis Top 2 Boxes)

Frage: Bitte geben Sie an, wie sehr Sie den einzelnen Bereichen und Institutionen in Deutschland vertrauen.
Angaben in Prozent; Skala: 1=,vertraue ich sehr” bis 5=,vertraue ich Gberhaupt nicht*



Fazit: Typische Patrioten

Patrioten...

ZU 6% keine
gebdrtigen
Deutschen

hdéherer
Schulabschluss

Identifikation
mit
Deutschland

hoheres Einkommen
als durchschnittliche
Bevdlkerung

hoheres Vertrauen in
Offentliche Institutionen

héhere Verbundenheit
und Stolz zu Deutschland




Fazit: Typische Patrioten

Patrioten...

v haben tendenziell eine hohere Schulbildung und mehr Geld zur
Verfligung als die Bevolkerung

v" sind zu 6 Prozent keine geburtigen Deutschen

v~ zeichnen sich durch hdéhere Verbundenheit zu und hoheren Stolz auf
Deutschland aus

v" fiebern Uberdurchschnittlich haufig bei Events mit

v stehen zu ihrem Land und wollen zumeist nicht auswandern
v koénnen sich mit Deutschland identifizieren

v haben ein héheres Vertrauen in alle 6ffentlichen Institutionen



8. Spezialthemen!



Fazit: Der typische WM-Fan

lebt in
16 bis 29 Nordrhein-
Jahre alt \ Westfalen
hat eher eine &= Mannlich
niedrige  mumy :
Schulbildung
fuhlt sich
ist stolz auf emotional mit
Deutschland

Deutschland
verbunden



Das Verhaltnis zur D-Mark

Jeder Zweite wiinscht sich die DM zuriick.

winschen sich nicht
30’3 die D-Mark zurtick

unentschlossen 18,3

winschen sich die
51,4 p.mark z@
B Top2 M Neutral " Bottom 2

Frage: Wie weit stimmen Sie der folgenden Aussage zu: Ich wiinsche mir die DM zuriick
Angaben in Prozent; Skala: 1=,stimme voll und ganz zu“ bis 5=,stimme tberhaupt nicht zu*




Das Verhaltnis zur D-Mark

nach Ost / West

Blrger der alten Bundeslander winschen starker die
D-Mark zurlck.

Gesamte BRD
(n=1000)

West-
Deutschland
(n=782)

Ost-

Deutschland
(n=218)

mTop2 m®Neutral = Bottom?2

Frage: Wie weit stimmen Sie der folgenden Aussage zu: Ich wiinsche mir die DM zuriick
Angaben in Prozent; Skala: 1=,stimme voll und ganz zu“ bis 5=, stimme Utberhaupt nicht zu“



Das Verhaltnis zur D-Mark

nach Alter

Je alter die Bevoélkerung ist, desto mehr wiinscht sie sich die
D-Mark zurlck.

MW

16-21 Jahre 41,6 (RCHS) 3,0
(n=76)

22-29 Jahre 32,0 2.7
(n=174)

30-39 Jahre 29,6 2,6
(n=213)

40-49 Jahre 25,4 2.5
(n=249)

50-64 Jahre 30,2 2,5
(n=288)

B Top 2 m Neutral = Bottom 2

Frage: Wie weit stimmen Sie der folgenden Aussage zu: Ich wiinsche mir die DM zurlck
Angaben in Prozent; Skala: 1=,stimme voll und ganz zu"“ bis 5=,stimme Uberhaupt nicht zu“



Fazit: Wunsch nach der D-Mark

= Jeder Zweite winscht sich die D-Mark zurlck.
= Birger der alten Bundeslander aul3ern diesen Wunsch starker.

= Je alter die Bevdlkerung ist, desto mehr wiinscht sie sich die D-Mark
zurick.

= Mit abnehmendem Bildungsniveau nimmt der Wunsch nach der D-Mark
Zu.

= Patrioten winschen sich die D-Mark eindeutig seltener zuriick, als Nicht-
Patrioten.



9. Fazit / Ausblick



Gesamtfazit

= 40 Prozent sind stolz auf Deutschland, 36 Prozent fallen
In die definierte Kategorie der Patrioten

= Griunde fur den Stolz liegen meist in den Faktoren
Soziales, Heimat und Staat

= Jeder Zweite fuhlt sich mit Deutschland verbunden und
fiebert bei der WM (oder sonstigen Events) flr
Deutschland mit

» Groleres Vertrauen der Patrioten in alle abgefragten
Institutionen und Bereiche als Nicht-Patrioten



Ausblick

Fragen:

» Besteht ein Patriotenzuwachs nach einer erfolgreichen
Ful3ball-WM?

= Hat ein (sportliches) Event gro3eren Einfluss auf den
Nationalstolz als das Vertrauen in einzelne Institutionen /
gesellschaftliche Bereiche?



« "« =nanBerufliche Medienschule
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!




